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LA ENERGÍA COMO FACTOR DE DESARROLLO 
O COMO CONDICIONANTE DEL ESTANCAMIENTO

El autoabastecimiento: 
necesidad económica y estratégica.

Situación actual y proyecciones:
• Energía
• Sector Eléctrico

SECTOR  ENERGÉTICO

Grandes inversiones concretadas.

Creciente demanda.

Creciente dependencia de importaciones.

Los yacimientos no convencionales y otros 

El rol del Estado y del Sector Privado.

Matriz eléctrica problemática.
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SECTOR  ELÉCTRICO

Matriz eléctrica térmico – dependiente.

Necesidad de fuertes inversiones y                      
de economizar hidrocarburos.

Las engañosas “renovables”                                 
Ley 26.190.

Necesidad de impulsar las centrales 
HIDROELÉCTRICAS y NUCLEARES.
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Nuevas Tenazas del Desarrollo (M. Diamand).

Las engañosas campañas del ecoterrorismo).

Anti hidros y nucleares, pro “renovables”,                  
pro térmicos, “achicadores” de la demanda.

OPUESTOS AL DESARROLLO                                                      
(genocida teoría del Crecimiento Cero).

SECTOR  ELÉCTRICO (Cont.)
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CENTRALES DE BASE Y 
USINAS COMPLEMENTARIAS

Bases de la matriz energética:

Termoeléctricas 

Hidroeléctricas

Nucleares

Todas las otras son complementos
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ECOLOGISMO, “RENOVABLES” Y PETROLERAS

Promoción a ultranza de las “renovables”
¿Bases de la Matriz Eléctrica?

Transnacionales del ecologismo ultra –
promotores del subdesarrollo permanente. 

“Asociados” a eólicas, solares y … 
petroleras.

7



8

DEMANDA ELÉCTRICA - PROYECCIONES

2027

POTENCIA       ENERGÍA
MW GWh

Demandada 24.000            135.156
Instalada                31.427   

4 %              53.480            250.360          
6 %              78.270            366.450
8 %            113.750            532.560

(Tesis de Maestría en Gestión de la Energía – Univ. Nac. De Lanús)

ACTUAL 



DEMANDA ELÉCTRICA - PROYECCIONESDESARROLLO  SOCIO  ECONÓMICO

No existen Potencias Relevantes                       
basadas sólo en la Economía Primaria.

Economía y territorio integrados.

Industria y Tecnologías Propias.

POLÍTICAS DE ESTADO.

EMPRESARIOS CON CONCIENCIA 
NACIONAL.
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Trabas que superaron algunas de las 
actuales Potencias Industriales para salir 
de la Economía únicamente Primaria.

Segunda Revolución Industrial.

“Tercera” Revolución Industrial.
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OBSTÁCULOS  A VENCER
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EE.UU.

Costó la Guerra de 
Secesión y el asesinato 
del Presidente 
Hamilton.

ALEMANIA

Lucha de List (le costó 
la vida), luego Bismarck 
concretó sus ideas.

JAPÓN

Profundas 
transformaciones, de 
la Edad Media a la 
consolidación industrial.

BRASIL
Venció las resistencias del 
“café con leche” 
(oligarquías paulistas y de 
Belho Horizonte). 
Retrógradas y opuestas al 
cambio.



EEUU - ALEMANIA - JAPÓN - BRASILPRESIONES  ANTI  INDUSTRIALES

Gran Bretaña – el G7.

Oligarquías agro ganaderas y portuarias.

Sectores dirigenciales mineros.

Establishment liberal / mitromarxista.

Dirigencias no esclarecidas.
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Rivadavia y los rivadavianos.

Mitre y la granja subordinada (1852-1916).

La década infame y la subordinación explícita.

Fomento, armado y festejo del golpe de 1955.
“Recomendaciones” del Felipe de Edimburgo, 
de “dedicarnos a lo que sabemos hacer” (1962).

Golpe de Estado de 1962.
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PRESIONES  ANTI  INDUSTRIALES  DE  G.B.



PRESIONES  ANTI  INDUSTRIALES  DE  G.B.

Historiador británico Harry Ferns indica que 
sólo mediante una guerra civil se podrá 
retrotraer a Argentina a su rol primario (1970)

Armas británicas para la guerrilla, y aliento                         
a la represión sin límites ¿guerra civil 
preanunciada?

“Proceso” crudamente primarizador de la 
economía, y sus continuadores (1976-2001).

Intenciones de balcanizar a Argentina.                                       
(2001 – 2002).
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GEOPOLÍTICA 
APLICADA

SOBERANÍA
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¿SIMPLES COMMODITIES  O                                   
BIENES  ESTRATÉGICOS?

La Geopolítica enseña: lo estratégico 
no se regala.

No existe grandeza nacional sin una 
adecuada postura geopolítica.

Argentina: las crisis energéticas como 
excusas del “stop and go”.

Liberalismo = no planifica 
“El mercado lo resuelve”.
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ESTRATEGIAS O  SIMPLES  NEGOCIOS

Las crisis eléctricas y los “buenos negocios”.

Las mejores opciones y “lo único posible”.

Térmicos y liberales – Diversificación  
keynesiana.

La “ecología” como impedimento.



EXCUSAS  E  IMPEDIMENTOS

“Obras faraónicas” 

“Inversiones innecesarias”

“El mercado no lo justifica”

“Falta de financiación”

LA ECOLOGÍA COMO EXCUSA 
PARA EL SUBDESARROLLO 
PERMANENTE.

“Impedimentos financieros”
“No hay demanda” Etc.
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HOYANTES



GEOPOLÍTICA

El Mundo Multipolar.

Los Grandes Bloques Geopolíticos.

Los Emergentes – BRICS – Los E 12.

El G 7 – EL G 20.

MERCOSUR – UNASUR – CELAC.

Los Estados Inviables.

Los peligrosos TLC.
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LOS GRANDES BLOQUES GEOPOLÍTICOS
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UNIÓN 
EUROPEA EEUU NAFTA

Gran 
Bretaña

Common
wealth RUSIA CHINA

INDIA
SURESTE 
ASIÁTICO

UNASUR
CELAC



CONCLUSIONES

No existe grandeza 

nacional sin 

industria y 

tecnología.
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No existe industria             

y tecnología nacional 

perdurable, sin 

grandeza nacional
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¡MUCHAS GRACIAS!

Cont. Carlos Andrés Ortiz
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